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' 0B byl pro
bury az prilis
parentni

Casto se stava, Ze jsou slyset
stiznosti od agentur, které
neuspéji v tendrech, a vetsi-
na klienty je pricita tomu, ze
jen neumeji prohravat. Petr
Topinka a Ladislav Baca vsak
v ¢lanku o tendru OBl (M&M
34/2012) vznesli zasadni
namitky, které by mél zvazit
kazdy klient dfive, nez se roz-
1 OBI nasledovat. Tendr mél nékolik
ktd. OBl ma velky rozpocet, takze

> tendr mél tolik kol. Je dobre, ze se
Zitosti vyresily pred prijetim konec-
ti. Je dobre, ze OBl ocekavalo Ucast
erl z kazdeé agentury. Pokud se jako
jte a nevyslechnete top management
skute¢nosti toho o agenture dost

> ale, Zze némecka centrala zapomnéla

)
i

U pfipomenout, ze za to musi zaplatit.

e za Ucast v tendru, jako byl tento,
agenture plati 20 000 eur. Jsem si
jisty, ze panove Topinka
{USse a Baca by byli spokojeni
| tend- s 20% této castky. Druha
zajimava stiznost se tyka
'yl fen- procesu Q&A. Je nezbytné,
plati aby agentury mély moz-
nost klast otazky a do-
JI. stat odpovédi. Neni ale
v poradku, aby s kazdou
izkou a klientovou odpoveédi byly
i vSechny ostatni agentury. Klient si
J agenturu mj. proto, aby ziskal pri-
yohatym znalostem o chovani zakaz-
domosti pochazeji z prace s klienty
ch a v jinych zemich. Dobra agentura
to znalosti vyuzit, aby co nejlépe
znys svého klienta. Proc by je vsak
dalsimi agenturami, které nemaji
mys| nebo potrfebu navrhnout totéz?
Némecku by klient nikdy neporadal
cast tendru timto zpUsobem. Ano, je
| postup pro podavani nabidek, které
i nebo verejné subjekty, kdy jde
tnost vUCi verejnosti. V pripade OBl je
dini lidé, ktefi maji pravo vedeét, zda
insparentni”, jsou akcionari OBI. Oni
byt jisti, Ze neexistuje riziko korupce,
' precizni a pomoh!l managementu

Je to Uplatek, napsal novinar

T¥i novinéfi piijali vylosovany fotoaparat. Ctvrty je oznacil za uplacené.

O novy piispévek k diskusi
na téma etickych hranic ve vzta-
hu novinaft, firem a PR agen-
tur se minuly tyden zaslouZil
Jakub Turek, $éfredaktor ser-
veru Horydoly.cz. V komentéari
k posledn{ tiskové konferenci
vyrobce fotoapardti Nikon
jmenoval tfi novinafe jako ty,
kdo vzali od Nikonu uplatek.
Dtivod? Vyhréli fotoaparat.

»Ja jsem odmitl”

PR agentura Guideline, ktera
tiskovku pro Nikon minulou
stfedu potéadala, totiZ slosova-
la vizitky piichozich a ¢tyfem
vylosovanym vénovala novy
fotoaparét Nikon SO1 v cené
necelych ¢yt tisic K¢ Jednim
z nich byl sam Turek, ktery
cenu podle svych slov odmi-
tl, aby si uchoval nezavislost.
Soucasné napsal, Ze novindri,
ktefi ji pfijali, byli uplaceni.
Dva z nich jsou pfitom v ne-
pfimém konkurenc¢nim vzta-
hu se serverem Horydoly.cz,
na coz ovSem Turek sdm v ko-
mentdfi upozornil. Pripad
tak znovu obraci pozornost
ke vhodnosti rozddvani dart
na tiskovkach.

,Nestoji nam za Zalobu®

,» PouZiti slova tiplatek je jed-
noznacné Zalovatelné, jenom-
Ze ten ¢loveék ndm za to nestoji.

T novinad vaah uplatek of
Nikonu
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G ‘Cf riadsalarno "
Vhodit na tiskové konferenci vizitku do pripravené nadoby, z niz budou
vylosovani vyherci vécného daru, je na ¢eském trhu pomérné bézna pra-

xe. Diskutuje se vsak o ni stale vic.

Bud je to bldzen, nebo si jen
chce zvysit nizkou navstévnost
svého webu, “ reagoval feditel
Guideline Martin Potiicek.
, Kdyby tohle mélo byt upld-
cent, pak se dd za upldceni
poklddat i samo uspordddni
tiskovky s obcerstvenim. Je to
smésné,“ dodal. Uvedl také,
Ze Nikon se k dané véci nebu-
de oficidlné vyjadiovat.

Podle nedévného prizku-
mu PR agentury DBM vnim4
vyhru fotoaparétu ve slosovéa-
ni na tiskové konferenci 73 %

oslovenych novinatt jako dar,
pfi¢emz v postoji k prijiméni
dard je novinafskd obec roz-
d€lena. Jen 42 % novindra se
k nému stavélo zdsadné nega-
tivné, o mélo vice neZ polovi-
na uvedlo, Ze zdleZi na hodno-
t& daru a na tom, kdo a pro¢
ho déva.

,» Ten vyzkum mi prisel tro-
chu vtipny, protoZe jsem nikdy
nepotkal novindre, ktery Dby
mél k podobné praxi vyhra-
du, “ uvedl Potticek. X
text Jaroslav Krupka

Podlinku by mel integrovat klient

Specialisté, nebo integrované
agentury? To je dilema fady
marketért, jak se potvrdilo
i neddvno na velké deba-
t¢ v DOXu. Jasny ndzor mé
na tuto otazku Martin Koldr',
managing director 4P&P,
jedné z nejvétS§ich promo
agentur na trhu.

V dobg, kdy se i BTL agen-
tury snazi pronikat do digita-
lu ¢i ATL, se Kolar drzi stéle
specializace a perspektivu
vidi ve vétSim outsourcingu
veskerych sluzeb od instalace
POS az po obchodni zastup-
ce. ,,Specialisty vnimaji klienti
vice. Treba digitdl 7esi vétsina
klientii oddélené od promo
aktivit,“ 1ika oteviené Ko-
14¥ Na oposledni kampani

»Souddsti naSich konceptil
byvaji i ndpady pro Facebook.
Exekuci ale spiSe prenechd-
vame specialistiim. kter'i daii

Kdyz BTL agentura tvrdi, Ze umi digital, nevérim tomu, fika Martin Kolar.

miZe byt finan¢né vyhodnéj-
§i. ,, Zdkaznik bude vidycky
potrebovat  vyrobek videt.
Je to ale otizka formv. jak




